LA RAZON.cs Razon (La)

Miércoles, 4 de agosto de 2010

Seccion: Grupos y famosos

Difusion: 515.000

Michelle la mejor campana publicitaria para Marbella

Lograra impactos en la prensa internacicnal por valor de unos 200 millones de euros, segun un
estudio realizado por la empresa Oak Power Comunicacicn.
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La presencia en Marbella de Michelle Obama, esposa del presidentede Estados Unidos, desde
este miércoles hasta el 7 de agosto, logrard unos 50.000 impactos en medios de comunicacion
internacionales, por un valor estimado de 800 milones de euros.

Asiconsta en un estudio realizado por la empresa Oak Power Comunicacian, especializada en
servicios de comunicacion, marketing v relaciones con |a prensa.

Se estima que 660 televisiones de todo el mundo incluirdn informacion del viaje en su
programacion: informativos, programas del corazon, conexiones en directo y reportajes
anteriores o posteriores relacionados con el viaje. En cuanto a la radio, s prevé que la visita de
la primera dama de Estados Unidos =& contard en unas 900 emisoras.




Respecto a los diarios, e estima su presencia en 2.500 periddicos de todo €l mundo, una cifra
“muy conservadora” segun los responsables del estudio si se tiene en cuenta gue so0lo en
Espana existen mas de 200 diarios de informacion general.

Sobre las revistas, se calcula presencia en 950 generales v 900 del corazdn, que ofreceran una
“enorme cobertura del viaje con fotografias®, indican los autores del estudio.

Dezde Oak Power Comunicacion subrayvaron que estas estimaciones se han realizado teniendo
en cuenta la presencia en los medios de comunicacion de actos similares.

En total, 50.000 impactos informativos en medios de comunicacion como minimo, a los que habria
que afiadir las apariciones en Internet, libros, etc.

El wvalor estimado de dichos impactos informativos, si se compara con su coste como publicidad,
oscilara alrededor de 800 milones de euros. Ademas, desde la empresa recuerdan gue “la fuerza
v el coste del impacto de la informacion es, evidentemente, superior al de la publicidad™. De
hecho, se considera entre tres y seis veces mayor.



