B Ni Ménaco ni Dubai. Marbella
es Marbella y tiene que respetar
su identidad para reinventarse.
Una decena de expertos debatie-
ron ayer sobre el futuro de la ciu-
dad. Concretamente, el futuro
econdémico. Partieron deunapre-
misa: sumotor serd el turismo. El
mismo quelohasidodesdeladé-
cada de los 70 y el mismo que lo
‘es ahora. Pero no cualquier tipo
de turismo. Los ide6logos de la
nueva Marbella aspiran aun per-
fil de visitante muy exclusivo: el
que guarda muchos billetes en la
cartera, el de lujo.

La disertacién se prolong6 du-
rante cerca de tres horas. Fue una
tormenta de ideas, mejor dicho, un
manantial de ideas -por el orden

de las intervenciones- propuesto
por la agencia de comunicacién
OAK Power e impulsado por el
propio Ayuntamiento, entre otras
firmas e instituciones privadas.

Hablaron de las posibilidades
de su situacion geografica, de las
infraestructuras existentes y de
las que faltan, de su arquitectura,
dela ausencia de una agenda cul-
tural completa, de los hostel

«Marbella tiene un nivel muy
bajo de culturay, criti
empresaria francesa que
acaba de abrir una galeria

El director del restaurante

El Lago cree que la ciudad
necesita mds escuelas de
formacién para los hosteleros

Y
sus empleados, de la limpieza, la
seguridad y, cémo no, de los puer-
tos y las tiendas de lujo.

Abundancia y escasez

Sus més de 15.000 plazas hotele-
ras, 627 restaurantes y 154 ofici-
nas bancarias contrastan con sus
apenas cuatro museos y 30 gale-
rias de arte, ademas de un tinico
palacio de ferias. «El nivel cultu-
ral de Marbella es muy bajoy, cri-
ticé ayer Sophie Gravier, socia de
Poligono Gallery, una iniciativa
empresarial que pretende con-

vertir a la localidad en la «Miami
europeay, asegurd ayer. Suubica-
cién, en pleno poligono indus-
trial, no esmés quela primeralla-
mada de atencién de esta em-
prendedora francesa que trae
afan de innovar a la ciudad del
glamour, no de la cultura. «La
gente no puede ni quiere estar las
24horas deldiacomprando, tam-
bién quiere hacer otras cosas»,
anadi6. «Tengo clientes de alto
poder adquisitivo que se han ido
porque se aburrfany, reconocio.

«Lainiciativa privadalo ha he-
cho todo aqui», reivindicd el pro-
pietario del Hotel Villapadiernay
presidente de la Federacion An-
daluza de Urbanizadores y Tu-
rismo Residencial, Ricardo Arranz.
«Y sirepasamos la lista, la mayo-
rfa de ellas se las debemos a em-
presarios nacionales», afirmé. Tirg
muy claro hacia la ampliacion del
puerto de La Bajadilla disefiada a
gusto deljeque catari propietario
del Malaga Club de Futbol.

De gastronomfa sellend laboca
el director del restaurante El Lago,
Paco Garcia. Fue el primer esta-
blecimiento que devolvi6 la mi-
rada de la Gufa Michelin a Mar-
bella en 2005. <No puede ser que
en Marbella haya una tinica es-
cuela de hostelerfa», record6.

Garcfa valor6 el papel delos co-
cineros que trabajan en la locali-
dad pero no dejo6 en su discurso
espacio para la autocomplacencia.
«Con tantos restaurantes como

hay, el porcentaje de restaurantes
de calidad es muy bajo», dijo. Por
no hablar de la formacién de los
empleados de algunos estableci-
mientos hosteleros. «Hay que de-
jar de confundir el servicio con el
servilismop, recalcé Arranz.

La directora de Bulgari en Es-
pafia, Marfa dela Hera, le diolara-
z6n al dueno del Villapadierna
que acogio el pasado verano ala
primera dama de Estados Uni-
dos, Michelle Obama. «Una tien-
da delujo pide tréafico de clientes
cuando se asienta en una ciu-
dad», destacé. En Marbella, ese
tréfico se prevé «de clientes de ca-
lidad». Sin embargo, no es estable.
Dela Hera se quejé de que las ven-
tas se reduzcan al mes de agosto.
Salir de la estacionalidad esuna de
las asignaturas pendientes de la
ciudad, que ahora trata de labrar-
se un futuro mejor y apuesta, para
ello, por mirar al mar para avistar
buques de crucero.




