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Marbella es uno de los grandes activos del turismo exclusivo internacional

itemacional, Algo también fundamental si se quiere avanzar en 3 desestaconalizacion
turistica.

Marbella también debe de aprovechar mads, aunar y estimular el talento de los centos de
omprosanos y profesionales vinculados 3 oste desting, i quiere aumentar el valor de su
Marca. La mejor estrategia de obtener @l éxto en un pendcdo de grandes recortes de los
Presupuestos de promoadn turistica en todo e mundo.

El destno debe de canakzar su esfuerzo en Sreas muy corcretas, como o Tunismo
Gastrondmeco y Shopping Exdusivo, segun el Estudio efectuado por Oak Power Comunicacdn.
El Estudhio do DOSIIONAMIENto ¥ Proyecodn de 1y Marca Turistica Marbella so ha realizado entre
200 penodistas de todo o mundo e5pecakzados en tunsmo 0 Que escnben habtuaimente de
oste sector. La relacdn de encuestados redne tanto a penodistas de Espafia como del resto
del mundo, fundamentaimente Inglaterra, Alemania, Franaa, Itaka, Rusia y Estados Unidos.
Los resultados el Estudio se han hecho publicos por Maria Asenjo, so0a fundadora y directora
general de Oak Power, durarte el Foro Ausbanc Costa del Sol, celebrado con 13 temitica de
LA Marca Marbella v 103 Medios de Comunicacdn’,

Qak Power ha 5ido autory, entre otros ostudios sobre Marbela, del Informe sobre L
valoracon del impacto meduitico de las vacacones de Michele Obama en Espafia, que logrd
repercusion mtemaconal.

Los resultados del Estudio de pOSINONIMENto y proyecadn de La Marca Turistica Marbela de
Oak Power Comuncanon han sido magnificos. Muy posSRivos ¥ $@ ha obtenido una calficacin
media supenor 3 la que tendamos prevista’, ha expliicado Marla Asenjo, drectora General de
Qak Power Comunicacdn, quien conduye Frmando que “la Marca Turistica Marbella st en
plena forma. Sin embargo, la competenca mtemnaconal es enorme y debemos de trabajar
mucho y muy bien para seguir 3 |a cabeza’.

Uno de los aspectos mas importantes que desvela el Estudio de Oak Power Comunicacdn es
que |a Operacdn Malaya no estad afectanco demasiacdo negativamente 13 magen de marca del
dostn0. La marca se identifica més con momentos como el nacmiento de Puerto Banus, todo
un Kono INtemaconal, o 1a legada del colectivo drabe en l0s en los setenta.

Uama s atencdn, sin embarQo, 1a poca notonedad que alcanza en el colectivo internacional,
el recuerdo de las vacacones de Michelle Obama hace sdlo dos aflos. La razon es, segun
Maria Asenjo, que ‘Mardella no ha 5abido sacar partido 3 postenon de 1as vacacones de
Michelle Obama’.







