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astronomia andaluza es la
pre erida por mas del 50% de
gastronomos viajeros espanoles

La alta gastronomia andaluza es ya la preferida de mas del 50 por ciento de los
gastronomos viajeros o 'foodies' espafioles, segun el IV Estudio de Marcas Turistica
Espafiolas y Gastronomia de Oak Power Comunicacion.
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La alta gastronomia andaluza es ya la preferida de mas del 50 por ciento de los gastronomos
viajeros o 'foodies' espafioles, segln el IV Estudio de Marcas Turistica Espafiolas y
Gastronomia de Oak Power Comunicacion.

En una nota, Oak Power ha explicado que Andalucia es ya el cuarto destino gastrondmico
espafiol que tiene una mejor imagen de Marca global, con una calificacion de 8,57 puntos, sdlo
superado por Pais Vasco, Madrid y Catalufia.




Asimismo, Marbella-Malaga es el destino gastronomico emergente gue mas esta evolucionando
en los dltimos afios, con 8,16 puntos. seguido de Cadiz, con ocho puntos. Granada también
obtiene un importante cuarto puesto, por detras de Valencia, con 6.4 puntos.

Ademas, Andalucia es el segundo destino que ofrece una mejor relacion entre calidad y precio.

De esta forma, la imagen de marca del destino gastronomico de Andalucia recibe una
valoracion de 7,14 puntos, s6lo superada por Pais Vasco, Madrid y Catalufia, con 8,57, 8,14 y
7,28 respectivamente.

Respecto a la imagen de marca de los destinos gastronomicos de Andalucia. el mejor
posicionado es Marbella, con 8,5 puntos; seguido de Malaga, con 8,2; Sevilla, con 7.3;
Granada, con siete; Cadiz, con 6,6; Cordoba con 6,4; Jaén con 6,1 y Aimeria con seis.

Qak Power ha realizado el estudio entre un fotal de 900 informadores de gastronomia, de los
que el 80 por ciento son periodistas que escriben habitualmente en medios o agencias y el 20
por ciento restante son blogguers. El 85 por ciento de encuestados son espafioles y el resto
extranjeros, fundamentalmente franceses, ingleses, estadounidenses e italianos. El estudio
entre foodies se ha realizado entre una muestra de mas de 900 personas de toda Espafia.

"El papel general que juega la gastronomia a |a hora de elegir un destino de viajes aungue no
es determinante es muy importante. El 70 por ciento de los encuestados considera que la
gastronomia influye entre un 30 y 50 por ciento a la hora de elegir un destino de viaje. "La
gastronomia determina entre una tercera parte y la mitad de la decision de viaje y eso es
reaimente mucho. Es un elemento que hay que seqguir cuidando para que el producto turistico
de Andalucia siga ganando competitividad”, explica Maria Asenjo, socia y directora general de
Cak Power Comunicacion.



